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Za posrednictwem hiper- i supermarke-
téw oraz sklepéw dyskontowych sprze-
dawanych jest juz prawie 40 proc. pro-
duktéw spozywezych. Na hipermarkety
przypada 21 proc. wartoSci sprzedazy
Zywnosci, na dyskonty - 11 proc., a na su-
permarkety - 7,5 proc.

Wsrod sieci najwiekszy udzial w handlu
spozywczym ma Biedronka, ktora dy-
stansuje wszystkie sieci hipermarketow.
Na kolejnych miejscach s3: Tesco, Real
i Carrefour.

W najblizszym czasie nastapi wzrost
znaczenia sieci dyskontowych, ktére
kontynuuja ekspansje na polskim rynku.
Tylko w ciagu ostatnich trzech lat ich
udzial w sprzedazy zywnosci zwigkszyl
sie niemal dwukrotnie.

Na tysiac mieszkancow przypada w Pol-
sce nieco ponad 4 sklepy. Sposrod kra-
jow centralnej i wschodniej Europy
wigksze rozdrobnienie handlu wystepu-
je tylko w Bulgarii (5 placowek na kazdy
tysiac kupujacych).

Na Wegrzech i w Rumunii wskaznik ten
nie przekracza 3, a w Czechach i na Sto-
wacji - 2,5. Duza ilo$¢ sklepow tradycyj-
nych ma wplyw na zachowania zakupo-
we polskich konsumentow, ktorzy od-
wiedzaja placéwki handlowe niemal co-
dziennie - ponad dwa razy czeSciej niz
Anglicy, Hiszpanie c¢zy Francuzi.

~Jednak wartos¢ jednorazowych zaku-

péw wynosi u nas przecietnie tylko 4 eu-

- ro - az+dziewigciokrotnie mniej niz we

Francji i siedmiokrotnie mniej niz w An-
glii. .

We wszystkich krajach Europy Srodko-
wej szybko roénie pozycja tzw. nowocze-
snego. handlu w dystrybucji artykuléw
spozywczych.

- W Czechach juz 65 proc. tego typu pro-

duktow przechodzi przez super- i hiper-:

markely, na Wegrzech - 55 proc.,
a na Slowacji - 28 proc. To jednak
weiqz niewiele w poréwnaniu z pani-
stwami ,starej” Unii. Tam w sklepach
wielkopowierzchniowych sprzedaje sie
a2 81 proc. sywnosdci (w ujeciu warto-
Sciowym) - méwi Jaroslaw Bogusz
z ACNielsen.

(GS2Z)

Liczba sklepéw w Polsce w 2004 roku

Handel nowoczesny 2626
Handel tradycyjny -

dla kategorii spozywczych 113 663
Handel tradycyjny .
dla kategorii chemicznych 127 724

Zrédio: ACNielsen -

Zakupy produktéw FMCG w Polsce
i wybranych krajach UE

Kraj  Srednie  Srednia  S$rednia
roczne wartosé ilos¢
wydatki  koszyka aktow
wgosp. zakupéw zakupowych
domowym (weuro}) w ciagu
(w euro) roku

Francia 4346 34 128

Wiochy 3729 = 15 247

Niemcy 2934 13 229

Anglia 2898 217 7138

Hiszpania 1567 12 133

Polska 1535 4 361

Zrédlo: ACNielsen Homescan, GUS

Udziat sklepéw dyskontowych
w handlu zywnoscia (w proc.)
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Produkty spozywcze — koncentracja sprzedazy w handlu nowoczesnym (w proc.)
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Produkty chemiczne - koncentracja sprzedazy w handlu nowoczesnym (w proc.)
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Udziat sieci hipermarketéw w handlu zywnoscia (w proc.)

Sieé 2002
| Tesco 39
Real 35
Carrefour 15
Kaufland 03
Géant 14
E. Leclerc 14
Auchan 1,6
Hypernova 1,2
RAZEM 14,8 '
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Zrédito: Sparks Polska 2005

Zrédio: ACNielsen

Udziat sieci supermarketéw w handlu Zzywnoscia (w proc.)*

Sie¢ 2002 2003 2004
Albert 1,8 1,9 1.9
Polo Market 08 08 1,0
Intermarché 03 05 0,7
Champion i Globi 05 07 0.6
Piotr i Pawel 0,1 0,2 03
Marcpol 0.1 04 0,3
Minimal 0.2 0,2 0,2
Bomi 0,1 0,1 0.1
Elea 0,1 01 01
Inne sieci i niezalezne supermarkety 2,7 1.8 23
RAZEM 6,7 6,7 75
* bez placéwek Spolem Zrédio: Sparks Polska 2005



