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POLOmarket z nowg kampania marketingowa

Najwieksza polska sie¢ supermarketow wraz z agencjg reklamowg JUST opracowata strategie
komunikacyjnga, ktorej efektem jest nowa kampania pod hastem ,,DO POLO PO”.

Bardzo istotnym elementem strategii sg produkty private brand, stanowigce duzy i caty czas rosngcy udziat
w ofercie POLOmarketu. Rzeznik Szymon, Mleczna Polana czy Zaczarowany Ogrdd to tylko niektdre z nich.
Oferujg nie tylko bardzo dobry stosunek jakosci do ceny, ale zaskakujg réwniez unikalnymi w rynku
cechami, takimi jak sktad czy warianty smakowe, co sie¢ komunikuje jako wyrdznik.

- Kluczowymi celami biznesowymi, jakie stawiamy przed nowq platformq komunikacyjng jest dalsza
lojalizacja wtasnej bazy klientéw, jak i pozyskanie nowych, z konkurencyjnych sieci, a takze w obu
przypadkach zwiekszenie ich zaangaZowania i tym samym koszyka zakupowego. Na poziomie
wizerunkowym wyzwaniem jest wzmocnienie pozycji marki poprzez emocjonalne zblizenie do o0sob
robigcych codzienne zakupy oraz promowanie doskonatych produktéow naszych marek — wskazuje
Krzysztof Szultka, Dyrektor Marketingu POLOmarket.

Nowa platforme kreatywng otwiera hasto ,,DO POLO PO”, ktére w warstwie audio przyjeto forme bardzo
charakterystycznego jingla opartego na Swiatowym hicie ,,Mahna Mahna” (muzyka i stowa: Piero
Umilliani). Skomponowany w uzyciem oryginalnej linii melodycznej cover ,DO POLO PO” w lekkiej,
wpadajacej w ucho formie zacheca do odwiedzania sklepéw i robienia zakupow.
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Tematem spotéw i jednoczenie powodem zachecajgcym do odwiedzin sg oferty handlowe komunikowane
w cyklach tygodniowych oraz jednodniowych megahitédw. Kreacja za kazdym razem w formie zabawnego
dialogu lub monologu przekonuje potencjalnych klientéw, iz warto wybradé sie ,,DO POLO PO” wyjatkowe
produkty w bardzo atrakcyjnych cenach. W warstwie wizualnej ,,DO POLO PO”, zyskato swojg dynamiczng
graficzng forme, ktéra puentuje obietnice marki, iz warto czesto odwiedza¢ sklepy POLOmarket.

Nowa platforma realizowana jest poprzez intensywng kampanie 360 we wszystkich kluczowych kanatach:
radiu, video digital, outdorze, digital display, SoMe i gazetkach.

Grupa POLOmarket to najwieksza polska sie¢ supermarketdw. Tworzg jg spotki detaliczne prowadzace
sklepy, a takze spodtka logistyczno-zakupowa dysponujgca trzema centrami logistycznymi. Firma
rozpoczynata dziatalnos¢ w 1997 roku z 27. sklepami. Dzi$ jest to juz 280 nowoczesnych placéwek na
terenie catej Polski, z obrotem netto powyzej 3,0 mld ztotych rocznie. Sklepy sieci POLOmarket odwiedza
miesiecznie blisko 9 min Klientéw. Obecnie POLOmarket daje zatrudnienie 5 500 osobom.

Kontakt dla mediow:

Ewa Szul-Skjoeldkrona

Human Signs
e.szulskjoeldkrona@humansigns.pl
Tel. 502 179 440
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