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POLOmarket z kampanią fashion marek private label 
 
Sieć POLOmarket w ostatnich tygodniach we współpracy z agencją JUST prowadzi działania 

komunikacyjne z intensywnym wykorzystaniem między innymi SoMe, które promują ofertę obuwia i 

akcesoriów marek Captain Mike, ZaZiZo oraz Kraina Pingwina. 
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W ramach promowanej kolekcji klienci znajdą stylowe kalosze, kurtki, bezrękawniki i parasole – zarówno 

dla dorosłych, jak i dzieci. Kampania zwraca uwagę zarówno na design, jak i funkcjonalność produktów, 

podkreślając także, iż przystępna cena może iść w parze z bardzo dobrą jakością oraz modnymi 

stylizacjami. 

- Naszym celem jest nie tylko przedstawienie walorów produktów, ale też zachęcenie do zabawy stylem. 

Właśnie dlatego postawiliśmy na nowoczesne działania wykorzystujące wideo i social media, które 

pozwoliły nam zwrócić uwagę na modowy charakter odzieży, jej unikalność i detale. Mamy nadzieję, że 

kampania przyniesie klientom POLOmarketu wiele inspiracji i radości - deklaruje Krzysztof Szultka, 

Dyrektor Marketingu. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Grupa POLOmarket to największa polska sieć supermarketów. Tworzą ją spółki detaliczne prowadzące 
sklepy, a także spółka logistyczno-zakupowa dysponująca trzema centrami logistycznymi. Firma 
rozpoczynała działalność w 1997 roku z 27. sklepami. Dziś jest to już 280 nowoczesnych placówek na 
terenie całej Polski, z obrotem netto powyżej 3,0 mld złotych rocznie. Sklepy sieci POLOmarket odwiedza 
miesięcznie blisko 9 mln Klientów. Obecnie POLOmarket daje zatrudnienie 5 500 osobom. 
 
Kontakt dla mediów: 

Ewa Szul-Skjoeldkrona  
Human SIgns 
e.szulskjoeldkrona@humansigns.pl 
Tel. 502 179 440 
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